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MARIELLA RIETSCHEL GINK

Sheiggliddagidalniy

1 USA dr en bréllopskoordinator en nédvdndighet for ett lyckat
brollop. Trenden har nu dven natt Sverige. Vi har trdffat landets mest
bokade brillopskoordinator, Mariella Rietschel Gink, som berdttar om
vad som dr viktigt for det perfekta briollopet.

TEXT ROGER LUNDGREN FOTO ALICIA SWEDENBORG & LINDISIMA/LINDA BROSTROM
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edan 2003 har Mariella Rietschel

Gink drivit foretaget WeddingPlan-

ner Stockholm och sedan dess har hon

positionerat sig som Sveriges frimsta
broéllopskoordinator. Hennes kundkrets finns
inom landets societet och néringsliv, och bland
framgangsrika svenskar som numerabor utom-
lands och vill gifta sig pd hemmaplan. Mariella
har blivit oerhort uppskattad for sitt arbete och
gor allt fran enklare tillstéllningar till stora
brollop som varar i flera dagar och kan ha en
prislapp for miljoner.

Mariella har en lang bakgrund som balett-
dansos pa Kungliga Operan i Stockholm. Un-
der aren 2000-2003 var hon tjinstledig och
bodde di i New York. Aven dir dansade hon
men pa 6vrig tid arbetade hon med ett svensk-
amerikanskt konsultbolag som arrangerade
exklusiva foretagstillstillningar, bland annat
for det svenska generalkonsulatet och den
davarande konsuln Olle Wistberg. Nér hon
senare flyttade hem gifte hon sig och borjade
da fundera pa karriéren efter danskarridren:

- Jagtyckte att det kiindes naturligt att kom-

binerade arbetslivserfarenheter jag hade. Jag
anvinde mina kunskaper fran att jobba med
businessevent och blandade dessa med passio-
nen att skapa vackra, underhallande forestill-
ningar, sedan givetvis all underbar erfarenhet
fran mitt eget bréllop. Sa fick jag hosten 2003
idén att starta WeddingPlanner Stockholm. Pa
den tiden fanns yrket knappt i Sverige och jag
var en av de férsta pa marknaden.

Manga av de bréllop Mariella anordnar dger
rum i Stockholmstrakten med vigslar i anrika
kyrkor som Seglora, Hedvig Eleonora och Ul-
rikdals slottskapell. Festerna kan sedan dga
rum i Villa Pauli eller pa Grand Hétel.

Hur skulle du beskriva dina vanligaste kun-
der?

- Jag skulle séga att ungefir hilften av
mina par dr utlandssvenskar som kom-
mer tillbaka till Sverige for att gifta sig har.
Ibland dr paren svenskfédda bada tva,
ibland har de med sig en utléindsk partner.
Andra hilften dr ofta boende i innerstan i
Stockholm. Manga av dem &r egenféretagare.
De arbetar mycket och vill att brollopet ska
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Mariella Rietschel Gink, WeddingPlanner Stockholm.




Varje brudpar &r unikt och 6nskar
hjalp med individuella saker.

Var man trycker upp de vackraste menykorten
kan vara en av alla fragor som Mariella far.

bli bra - nigot extra. De har hoga krav pa ni-
van, kvaliteten, kreativiteten och servicen.
Sedan har jag dven en liten del utlindska par
som kommer till Stockholm for att det dr en
romantisk plats att gifta sig hér. Det har varit
en del sadana vinterbrollop.

Vad dr de vanligaste frdgorna infor ett bréllop
frdn dina kunder?

- Fragorna dr s manga att det &r svart att
nimna endast ett par, att vara bréllopskoor-
dinator innebér att man spédnner 6ver cirka
40-50 olika omraden. Jag maste kunna svara
pamaénga olika fragor inom varje kategori. Men
nagra fragor kan vara... Hur hittar vi ett bra
liveband? Nir ska inbjudningskorten skickas
ut? Hur gor vi med barn under bréllopet? Vad
kostar ett bréllop? Hur borjar vi? Kan man
ha kort brollopskldnning? Kan man ha svart
brollopsklanning?

- Fragor som ofta uppstar kan vara relate-
rade till vett och etikett samt amerikanska och
anglosaxiska brollopstraditioner som letat sig
till Sverige. Dér kan f6rvirringen ibland bli stor,
till exempel vad géller med ringarna. En eller

tva ringar i kyrkan? Vem gar in med bruden?

Hur hittar du dina kunder?

- Kunderna hittar mig ofta online. Jag arbe-
tar mycket med sociala medier som Instagram,
Facebook, Pinterest, Google+ samt min egen
blogg och hemsida. Dessutom gor artiklar i
tidningar och magasin samt ett stort nétverk i
branschen sitt till.

Hur jobbar du med kunderna? Gor ni en
checklista?

- Varje brudpar &r unikt och 6nskar hjélp
med individuella saker. Darfor arbetar jag inte
med fasta paketlosningar. Efter ett férsta in-
troduktionsmote sitter vi tillsammans ihop
en lista pa de delar de onskar hjilp med. Det
handlar om ett tétt samarbete med bra och
kontinuerlig kommunikation via e-post, tele-
fon och personliga méten.

- Hur arbetssittet ser ut varierar lite fran
par till par beroende pa vilken hjilp de 6ns-
kar. En del par 6nskar ta hand om stora delar
sjdlva och dér fungerar jag och mina assisten-
ter endast som ett bollplank med lite rekom-
mendationer hir och dir. Andra par 6nskar



sHcdilften av mina par
ar utlandssvenskar som
kommer tillbaka till

Sverige for att gifta sig.«
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Vilj bréllopsfotograf med omsorg.
i Fotografen ska inte bara kunna fanga
i ¢ det vackra brudparet utan dven

stdmningen och alla detaljer.
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en helhetslosning dér vi 4r med fran borjan
till slut och har ett finger med 6verallt. Dessa
brollop blir ofta mer ldtthanterliga under sjilva
brollopsdagen da de dr mer genomtéinkta fran
boérjan till slut.

Var har du funnit dina samarbetspartner?

- Under arens gang har jag givetvis gjort
en ordentlig research inom varje omrade som
jag spanner 6ver. Mitt ndtverk idag innehaller
mer dn 120 samarbetspartner och manga fler
som 6nskar samarbete. Nitverket uppdateras
stindigt, nagra faller bort pa grund av olika
anledningar. Ibland kanske deras verksamhet
har upphort, ibland har de inte uppfyllt de
kvalitetskrav som jag och mina kunder 6ns-
kar. Som koordinator maste jag kéinna mig helt
trygg med att kvalitetskravet uppfylls. Varje
ar tillkommer nagra nya underleverantorer
och samarbetspartner. Nétverket uppdateras
darfor stiandigt.

Finns det 6nskemdl fran kunder som dr mer
eller mindre omdjliga att uppfylla?

- Haha, ja ibland kan det kanske kénnas
sa. Men da far vi forsoka 16sa det, alternativt

hitta pa en annan kreativ 16sning som gar att
uppfylla och sedan forsoka fa kunden att tycka
att den 16sningen ir bittre.

- En gang bad en brud mig att ticka hela
restaurangens utsida med vitt tyg da hon
tyckte den var ful. Jag tror idén kommit fran
ett spanskt brollop déir bensinmackar téckts
med tyg. Vid det tillfillet kéinde jag inte att
det var en snyggare 16sning én att faktiskt ha
kvar huset som det var — sd mitt rad blev att
inte géra detta.

- En annan gang pagick fasadbyggnation
pa utsidan av en restaurang. Tva dagar innan
repetitionsmiddagen lyckades jag 6vertalares-
taurangen att ta bort alla byggstillningar for
just den dagen och sedan sitta upp dem igen
dagen efter att mitt brudpar varit ddr med sina
géster. I forsta sekunden nér brudparet bad
mig om detta kéindes det omajligt - men det
gick att 16sa.

— Andra saker som kan vara svara ir nér
brudparets férvéntningar och 6nskningar inte
stimmer 6verens med den budget de har. Dér
maste man som koordinator vara tydlig och
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Viktiga detaljer for brudgummen
att tdnka pa kan vara klocka,
manschettknappar och skor.

En eller tva ringar i kyrkan?



inte lova saker man sedan inte kan hélla. T ett
sdljmote med kund kan det kéinnas lockande
att svara att man ordnar allt mojligt for en liten
peng, men inget brudpar blir glada om deras
onskningar inte kan genomforas eller budget
sprécks.

Berdtta om ett brollop som berort dig extra
mycket!

— Det finns séklart flera som berért under
aren av olika anledningar. Men ett av de som
sticker ut lite extra var vigseln i Katarina kyr-
ka mellan en brud fran Nigeria och hennes
svenske brudgum med roétter fran Norrland.
Pabrudgummens sida satt férildrar och slik-
tingar tysta och blyga i folkdrikt. Pa brudens
sida kom familj och slikt i kaftaner, turbaner
och sandaler. Tva skilda vérldar méttes. Un-
derbart att se och jag minns att jag stod med
en tar i 6gat lingst bak i kyrkan.

— Forra sommaren arrangerade jag en
utomhusvigsel men som var kyrklig. Oftast
betyder utomhusvigsel borgerlig vigsel. Det
var en otrolig kénsla att se och hora 115 géster
sjunga psalmer i nédrvaro av stralande solsken,

bla himmel, ljudet av hav, batar och kvittrande
faglar. Maktigt!

- Sedan finns det saklart andrabréllop som
berért pa grund av arrangemanget i sig. I som-
ras till exempel hade jag ett lite mer okonven-
tionellt par dér vi direkt nér vigselforréttaren
forklarat dem for man och hustru lit DJ:n sla
paljudet av en poppande champagnekork. For
en sekund undrade givetvis gisterna vad som
hinde, men snabbt gick Tiestos version av All
Of Me utihogtalarna samtidigt som fyra servi-
torer kom ut med silverbrickor och champagne
till alla gésterna. Brudparet skalade med alla
och dansade sedan ut till partymusik. For att
genomfora detta krivdes extremt duktiga och
lyh6rda samarbetspartners, tydliga instruktio-
ner fran min sida samt ett par repetitioner. Det
blev stor succé!

Vad har de senaste tre kungliga bréllopen
betytt for din bransch? Har brudpar inspireras
av kungligheterna?

- Jag ser absolut ett tydligt uppsving av
broéllop somrarna efter de kungliga bréllopen.
Sjélvklart inspireras brudarna av fargval, bu-
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Sjalvklart inspireras brudparen av de kungliga
brollopen i valet av bukett och fargval.



ketter, klinningsmodeller och méanga andra
detaljer. Jag har till exempel haft en brud som
hade en direkt kopia av prinsessan Madeleines
brudbukett. Direkt efter kronprinsessan Victo-
rias bréllop fanns kopior pa hennes kldnning
i de flesta brudklidnningsbutiker i Stockholm.

Ndr ska man skicka ut bréllopskorten?

- Det #r en individuell fraga dér flera as-
pekter méaste viigas in. Nir dr bréllopet? Under
semestertider eller annan ledighet? En vardag?
Ar det manga langviga gister? Det vill siga,
behover gisterna resa eller ta ledigt? Fran
USA kom trenden med att skicka ut “save the
date”-kort redan for nagra ar sedan. Ungefir
6-9 manader innan brollopet skickar man ut ett
kort meddelande med datumet men i stort sett
inget mer. I dessa fall tycker jag inbjudan kan
skickas ut cirka 3-4 manader innan bréllopet.
Skickar man inget “save the date”-kort tycker
jag 4-5 manader innan brollopet #r bra. Men
har man manga langviga gister som man vet
behover képa flygbiljett i tid kan sex manader
vara mer ldmpligt. Nér korten skickas ut bor
vissa grundlidggande saker vara klara sa den

informationen kan ldggas med i inbjudan.

Hur viktigt dr den personliga touchen?

- For mina brudpar ér det jétteviktigt. Ingen
vill ha ettbréllop som ndgon annan redan har
haft.

Ar brudarna mer engagerade dn brudgum-
marna?

- Det iir lite olika men jag skulle vl séiga att
den mesta kontakten har jag med brudarna.
Brudgummarna brukar komma in i planering-
en ordentligt forst ungefir tva-tre manader
innan bréllopet. Det kan ocksa vara tidigare
om det dr nagon sédrskild punkt i planeringen
som intresserar dem som musik, transporter
etc. Dock érjag vildigt noggrann med att alltid
skicka e-post till bdda under hela planeringsti-
den. Jag vet att brudgummarna ldser mina mail
och har de en stark asikt sa svarar de!

Vad dr den storsta skillnaden med ett kyrkligt
bréllop kontra en borgerlig vigsel?

- Den viktigaste skillnaden &r att ingen
religiés framtoning existerar i en borgerlig
vigsel. Andra skillnader kan vara sjialva upplig-
get och innehallet. T en kyrklig vigsel sjungs
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Blomsterdekorationerna tillhér en av
de storre budgetposterna i ett brollop.
Sexsiffriga belopp 4r inget ovanligt.



Glom inte bort sjalva vigsél-
ceremonin i all bréllopsplanering.
Den behover ocksa utformas och i
arrangeras for att bli personlig. -




Logistiken under bréllopsdagen
ar A och O. Ta hjélp av en erfaren
koordinator for att upprétta ett
kérschema som fungerar bade for
brudpar och géaster men &ven for
alla leverantorer under dagen. Pa
det sattet blir alla n6jda.

alltid tva psalmer. Jag har aldrig arrangerat
nagon borgerlig vigsel dér gisterna sjungit.
Enborgerlig vigsel tar cirka fem minuter fran
borjan till slut. De flesta brudpar tycker detta
ar for kort. Dar kommer min expertis in och jag
hjilper brudparen att arrangera och sétta ihop
en vigselceremoni som blir sa som de 6nskar.

Hur tdnker dina kunder ndr det gdller mat
och dryck samt dekorationer som blommor?

- Mat och dryck dr tillsammans med bloms-
terdekorationer ofta de tyngsta posternaibrol-
lopsbudgeten. Krav stills pa att mat och dryck
ska halla hog kvalitet. Vissa av mina kunder har
till och med anlitat sin favoritrestaurang och
kock for att komma till bréllopslokalen och laga
brollopsmiddagen - d&ven om bréllopslokalen
erbjuder mat och sina egna kockar. De vill helt
enkelt att det ska vara precis som de onskar.

- Manga av mina brudpar satsar stort pa
blomsterdekorationer, och sexsiffriga belopp
ir inte ovanligt. Stor del av min tid gar at till
att prata med anlitad florist och utarbeta ett
unikt koncept for varje enskilt brudpar. Det ska
stimma exakt med firgval och toner. Manga
ganger tar floristen in provblommor veckorna
innan brollopet for att bruden ska fa se exakt
rétt nyans pa blommorna. Fotograf och live-
band 4r andra stora poster i budgeten. Oavsett
storlek pabudget bor man alltid géra en preli-
minér budgetiborjan av sin bréllopsplanering.
Dadetdr svart att veta vad saker och ting kostar
ir detta ytterligare ett stiillle ddr min expertis
och erfarenhet brukar vara till stor hjilp.

Slutligen, vad vore ett "drémbrollop” for dig
att arrangera?

- Jag har redan arrangerat méanga "drém-
broéllop” diar mina ansvarsomraden varit stora
ochjaghaftenbrabudget att arbeta med. Varje
sdsong brukar det vara tva-tre bréllop som
sticker ut sadir lite extra som blir sisongens
drémbrollop. dv
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